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（紹介されている海事観光の1例）

JNTOの海事観光に関連したプロモ―ション

JNTOでは海事観光の魅力を日本の観光魅力の一つととらまえ、各プロモ―ションの中で様々な海事観光の魅力の
情報発信に努めています。

【事例2】
ダイビングの魅力を発信する事業の中での海事観光
の魅力の発信

【事例3】
官民連携事業による離島観光の情報発信

【事例1】外国人旅行者が参加可能なアクティビテ
ィなどの魅力ある観光コンテンツを収集する事業の
なかでの海事観光の魅力の発信

⇒地域から2100の案が寄せられ、外国人の受入体制
の観点から選定した100のコンテンツを冊子
100Experience in JAPAN としてまとめ、WEBサ
イトでも情報発信。JNTOのプロモーションにおいて
積極的に紹介。

⇒情報発信拠点の離島を設定し、JNTOと（一社）
旅客船協会がそれぞれにすみ分けながら離島の魅力
をプロモーション。

石垣のダイビング体験

九十九島のクルーズ

冊子データ

●メディア招請
●デジタルパン
フレット作成
●オンライン/オ
フライン広告
等

●協会HPの改修
●海外旅行博で
のPR
●オンラインコ
ンテスト 等

・利尻、礼文
・佐渡島
・伊豆諸島
・隠岐諸島
・瀬戸内海の島々
・五島列島
・大隅諸島
・八重山諸島

情報発信拠点の離島

⇒ DEMA SHOW2019出展
アメリカ合衆国・フロリダで開催された北米最大級
のダイビング業界博にジャパンブースを出展し、ダ
イビングデスティネーションとしての日本の魅力を
発信。

⇒ 「日本の海」水中フォトコン
テスト2019を開催
日本各地の魅力ある海を題材とし
て、水中フォトコンを開催し、日
本の海を世界に紹介。

日本ブース

コンテスト入選作品

ＪＮＴＯ事業 旅客船協会事業

隠岐諸島の情報発信例



・受入環境の整備
(Wi-Fi、多言語対応、二次交通、クレジットカード対応など)

・文化体験型観光の拡充（和装、陶芸、焼酎作り体験等）

・地元の観光資源や産業を活かした誘致/コンテンツづくり、
単なる見学に終わらないテーマとストーリーある広域観光周遊ルートづくり
「このエリアでしか体験できない魅力は?」

・ターゲットの絞込み(いつ/どこ/国籍/年代・性別/嗜好）

・ターゲットの特性を理解

・ニーズにマッチする観光要素を分析

・ターゲットに合った発信方法で情報を発信

⇒いつ・どのような方法でプロモーションするのかを選定

外国人目線での魅力発信

観光コンテンツの磨き上げ

各地域が戦略をもって
誘致に取り組むことで
魅力的な観光資源を確実に世界
へ発信！
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地域のインバウンド拡大に向けた取組のポイント
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参考資料：100Experience in JAPAN（抜粋）


