
ＤＭＯによるＭａａＳ展開事例（webサイト）

宿泊施設や体験アクティビティ
の予約機能を有するwebサイト
「SETOUCHI TRIP」
（https://setouchitrip.com/）
を運営。
動画配信を始めとしたデジタル
プロモーションを組み合わせ、
予約成立状況や動画の視聴結
果などの様々なマーケティング
データを蓄積。

府北部を「海の京都」と位置
付け、地域活性化と観光振興
を目指して、さまざまな事業を
実施。京都市に比肩する観光
圏をめざす。
「海の京都」
（http://www.uminokyoto.jp）
webサイトからは観光体験等の
紹介にとどまらず、予約ページ
にダイレクトで進むことが可能。

英語を用いた
詳細な解説

美しい動画を多用し
魅力をアピール わかりやすく

使いやすいデザイン

気になった体験を
直接予約

予約する
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