
国際テロの未然防止を目指した先進的警備システム実証実験への

ご協力をお願いいたします！
Advanced security system demonstration now on working!

2020年東京オリンピック・パラリンピックに向け、バスターミナルなどのソフトターゲットに対する国際テロ等の防止対策
として「施設の自主警備体制強化」を目的とした実証実験です。
This is a demonstration experiment aiming at “strengthening bus terminal self-
guard systems” as a measure to prevent international terrorism against soft targets 
such as bus terminal for 2020 Tokyo Olympic and Paralympic Games.

バスターミナル待合室、乗車口、降車口等に取り付けたカメラを使って、不審行動者や不審物を検知する実験を行
います。
Using the cameras installed in the waiting room, boarding and exit areas in 
the Bus terminal , let us detect suspicious persons and suspicious objects.

１２月１７日（月）～２０日（木）

実験方法

新宿南口交通ターミナル（バスタ新宿）
４階待合室、乗車口、 ３階降車口 等

主催者 国土交通省 自動車局
ﾌﾟﾗｲﾊﾞｼｰﾎﾟﾘｼｰ 個人情報の適切な保護と取扱いが重要なテーマであると認識し、実証実験におい

て「個人情報保護に関する基本指針」を策定し、厳守します。
問合せ 国土交通省自動車局安全政策課

TEL 03-5253-8111（内線41613）
03-5253-8565（夜間）

受付時間：平日9:30～21:00
URL http://www.mlit.go.jp/jidosha/jidosha_tk2_000070.html
協力事業者
（50音順）

株式会社アシストユウ・株式会社クリューシステムズ・
セコム株式会社・セントラル警備保障株式会社・
綜合警備保障株式会社・パナソニック システムソリューションズ ジャパン株式会社・
株式会社富士通マーケティング

実証実験の目的

期間

場所

バスタ新宿をご利用の皆様へ



以预防国际恐怖袭击为目标的先进警备系统的验证性实验
请给与协助

Advanced security system demonstration now on working!

为了2020年东京奥运会和残奥会，针对车站等容易被国际恐怖组织袭击的场所，正在进行以强化设施
自主警备体系为目的的验证实验。
This is a demonstration experiment aiming at “strengthening bus terminal self-
guard systems” as a measure to prevent international terrorism against soft targets 
such as bus terminal for 2020 Tokyo Olympic and Paralympic Games.

通过利用安装在车站候车室、上车口和下车口等的摄像头，侦查可疑人物和可疑物品。
Using the cameras installed in the waiting room, boarding and exit areas in the Bus 
terminal , let us detect suspicious persons and suspicious objects.

１２月１７日（月）～２０日（木）

実験方法

新宿南口交通枢纽
4楼候车室、上车口、３楼下车口 等

主办方 国土交通省 汽车局

个人信息保护
政策

对个人信息的合理保护和使用的重要性有深刻认识，针对这个实验制定了
《个人信息保护基本方针》并严格遵守。

电话咨询窗口 国土交通省汽车局安全政策课
TEL 03-5253-8111（内線41613）

03-5253-8565（下班时间）
接待时间：工作日9:30～21:00

网址 http://www.mlit.go.jp/jidosha/jidosha_tk2_000070.html

协办企业
（50音順）

株式会社アシストユウ・株式会社クリューシステムズ・
セコム株式会社・セントラル警備保障株式会社・
綜合警備保障株式会社・
パナソニック システムソリューションズ ジャパン株式会社・
株式会社富士通マーケティング・

验证实验的目的

期间

场所

给每个人的用户


