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Public Life.
都市の暮らしの豊かさを映す鏡
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公共空間の運営における公民連携の体系



行政の戦略

＋
民間の戦術

暮らしを豊かにするアイデア、
それを実現する質の高いサービス提供

都市経営主体としての長期・広域の戦略
適切な権限委譲と自由度の高い制度設計
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【都心環境計画】

Point 人が主役のまちなかを
「ミライのフツー」にする

空間の利活用（つかう） × 空間の再整備（つくる）

豊田自動車のお膝元で「車から人へ」の転換を図る



複数の既存空間で実証実験を行う

The Power of 10

Point
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公民の適切な役割分担と事業スキームPoint



Public Life.

���� � 収益事業＋民間運営モデル



���� � 「稼げない」広場のポテンシャル
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Point コンテンツ・ホルダーが決める



Point アイデアを現場で検証してみる
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Point 運営・管理もデザインする



Point 「ルール」ではなく「自治」



Public Life.

���� � コンテンツホルダー×規制緩和
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�� 多様な活動の「受け皿」の創出
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自分の「居場所」を選べる豊かさ��
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交換価値
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印象価値
$ET��p�*�	k���-0

$��E�PJ���~�;�

$��ET�����4�

5lw�,a�Ro�S r

社会的価値
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文化的価値
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Exchange VALUE Use VALUE Image VALUE

Social VALUE Environment VALUE Cultural VALUE

場の価値は経済価値のみではない

CABE「The Value Handbook」より

Point
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低リスク・低コストで試行し、検証Point



平常時のまちなかの滞留行動状況Point



試行時のまちなかの滞留行動状況Point



場の特性に応じた解決策を講じるPoint



合意形成プロセスをデザインするPoint



「公共」≠「みんな」
「自由」と「責任」
合意形成の範囲を最小化する



PLACEMAKING
都市デザイン手法としての
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都市にコミットする。
そのプロセス自体をデザインする。
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�A Placemaking Vision for Downtown Detroit ���

34

LQC (Lighter, Quicker, Cheaper )



身の丈にあった適正な事業と計画Point
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行政の戦略 ＋ 民間の戦術
（ 全 体 最 適 の 視 座 ） （ 具 現 化 の 方 策 ）




