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Graph1

		配達時間帯の指定

		配達日指定

		事前のお届け通知

		配送会社を選べる

		ポスト投函

		翌日配送

		コンビニ受け取り

		お届け時カード決済（代引き）

		ギフト包装が選べる

		当日配送

		ロッカーでの受け取り

		その他

		無回答
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2宅配便取扱個数

		年度 ネンド		トラック		宅配便合計 タクハイビンゴウケイ		航空等利用輸送 コウクウトウリヨウユソウ

		1984		385

		1985		493

		1986		612

		1987		762

		1988		911

		1989		1,029

		1990		1,101

		1991		1,125

		1992		1,183		1,189		6

		1993		1,237		1,245		8

		1994		1,318		1,328		10

		1995		1,419		1,434		15

		1996		1,509		1,530		21

		1997		1,591		1,616		25

		1998		1,806		1,833		27

		1999		2,327		2,357		31

		2000		2,540		2,574		34

		2001		2,626		2,654		29

		2002		2,722		2,751		29

		2003		2,804		2,834		31

		2004		2,843		2,874		31

		2005		2,897		2,928		31

		2006		2,908		2,939		31

		2007		3,198		3,232		35

		2008		3,177		3,212		34

		2009		3,108		3,137		29

		2010		3,193		3,220		27

		2011		3,363		3,401		38

		2012		3,486		3,526		40

		2013		3,595		3,637		42

		2014		3,570		3,614		44

		2015		3,704		3,745		40

		2016		3,978		4,019		41

		2017		4,212		4,251		40

				※3		※3





2宅配便取扱個数

		



トラック

宅配便合計

航空等利用輸送



3大型貨物車運転者雇用者数

		年 ネン		20～29歳 サイ		30～39歳 サイ		40～49歳 サイ		50～59歳 サイ		60歳以上 サイイジョウ

		2001年		59,507		136,190		119,739		133,530		8,358

		2005年		35,666		147,092		127,581		132,420		21,692

		2010年		22,995		105,064		128,851		100,702		38,854

		2015年		7,367		61,305		120,210		110,769		58,247

		2020年		4,117		46,522		83,421		127,367		55,240

		2025年		2,822		41,060		60,868		122,953		59,693

		2030年		1,920		39,330		52,617		102,025		63,117





3大型貨物車運転者雇用者数

		



20～29歳

30～39歳

40～49歳

50～59歳

60歳以上



4宅配便値上げ要請

				値上げ要請があった		値上げ要請はない		不明

		2017年4月～2018年3月		84.1		7.8		8.2

		2018年4月～2018年6月		48.7		36.6		14.7

				両方値上げ要請があった		2017年4月～2018年3月のみ要請あり		2018年4月～2018年6月のみ要請あり		両方値上げ要請はない		不明

				43.1		33.6		4.7		3.0		15.5





4宅配便値上げ要請

		





10再配達率把握

		



値上げ要請があった

値上げ要請はない

不明



11国交省再配達率

		再配達率の把握 サイハイタツリツハアク

		把握している ハアク		22.4

		把握していない ハアク		77.6

		再配達率を把握していない理由 サイハイタツリツハアクリユウ

		配送会社が提示してくれないから ハイソウガイシャテイジ		44.1

		特に意識していないから トクイシキ		27.1

		必要ないから ヒツヨウ		11.9

		その他 タ		10.2

		無回答 ムカイトウ		6.8





11国交省再配達率

		





12配送CS受け取りまでの配達回数

		





13配送CS配送サービス重視点

				平成29年10月期 ヘイセイネンガツキ						平成30年4月期 ヘイセイネンガツキ						平成30年10月期 ヘイセイネンガツキ

				調査期間：平成29年10月1日～10月31日 チョウサキカンヘイセイネンガツニチガツニチ						調査期間：平成30年4月1日～4月30日 チョウサキカンヘイセイネンガツニチガツニチ						調査期間：平成30年10月1日～10月31日 チョウサキカンヘイセイネンガツニチガツニチ

				総数 ソウスウ		再配達数 サイハイタツスウ		再配達率 サイハイタツリツ		総数 ソウスウ		再配達数 サイハイタツスウ		再配達率 サイハイタツリツ		総数 ソウスウ		再配達数 サイハイタツスウ		再配達率 サイハイタツリツ

		都市部 トシブ		883,584		151,386		17.1%		812,984		132,979		16.4%		844,935		139,486		16.5%

		都市部近郊 トシブキンコウ		1,354,016		198,572		14.7%		1,346,059		192,796		14.3%		1,436,175		209,040		14.6%

		地方 チホウ		118,947		16,009		13.5%		116,576		14,721		12.6%		126,629		16,372		12.9%

		総計 ソウケイ		2,356,547		365,967		15.5%		2,275,619		340,496		15.0%		2,407,739		364,898		15.2%





14-1置き配認知

		受け取りまでの配達回数 ウトハイタツカイスウ

		1回目で受け取った カイメウト		80

		2回目で受け取った カイメウト		11

		3回目以上 カイメイジョウ		7

		無回答 ムカイトウ		1





14-1置き配認知

		





14-2利用理由

		配送サービス重視点 ハイソウジュウシテン

		配達時間帯の指定 ハイタツジカンタイシテイ		64

		配達日指定 ハイタツビシテイ		59

		事前のお届け通知 ジゼントドツウチ		20

		配送会社を選べる ハイソウガイシャエラ		17

		ポスト投函 トウカン		12

		翌日配送 ヨクジツハイソウ		7

		コンビニ受け取り ウト		6

		お届け時カード決済（代引き） トドジケッサイダイビ		5

		ギフト包装が選べる ホウソウエラ		5

		当日配送 トウジツハイソウ		4

		ロッカーでの受け取り ウト		3

		その他 タ		3

		無回答 ムカイトウ		6





14-2利用理由

		





14-3置き配利用しない理由

		置き配というサービスを知っていましたか オハイシ

		知っており、利用したことがある シリヨウ		8.0%

		知らなかったが、利用してみたい シリヨウ		29.0%

		知っているが、利用したことがない シリヨウ		37.9%

		知らなかったし、今後も利用してみたいと思わない シコンゴリヨウオモ		25.0%

		無回答 ムカイトウ		0.2%





14-3置き配利用しない理由

		





		置き配を利用している理由について教えて下さい オハイリヨウリユウオシクダ

		配達を待たなくていいから（不在時でも受け取れるから） ハイタツマフザイジウト		74.9%

		在宅時でも（玄関前に出ることなく）受け取れるため ザイタクジゲンカンマエデウト		11.3%

		住居に「宅配ボックス」がないため仕方なく ジュウキョタクハイシカタ		8.6%

		その他 タ		5.2%





		





		置き配を利用したことがない・利用してみたいと思わない理由 オハイリヨウリヨウオモリユウ

		盗難されないか心配だから トウナンシンパイ		40.9%

		通販サイトや購入商品、宅配事業者などが「置き配」に対応していないから ツウハンコウニュウショウヒンタクハイジギョウシャオハイタイオウ		20.9%

		不在であることがわかってしまうから フザイ		13.1%

		衛生面で不安だから エイセイメンフアン		8.3%

		オートロック式のマンションなので、利用できないから シキリヨウ		7.0%

		その他 タ		9.8%
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